




































Réalisation de l'action – Pour chaque objectif, élaborez un plan de bataille qui contient activités,
ressources utilisées, objectifs pour chaque activité, stratégie de mise en œuvre, stratégie
marketing, stratégie commerciale







1. Synthèse (executive summary) ; 

2. Besoin du client et opportunité d'affaire (Domaine d'activité 

stratégique, Étude de marché) ; 

3. Stratégie et étapes clefs : Business Model Canvas : matrice 

d'affaires ; 

4. Plan marketing : caractéristiques et avantages de l'offre ; 

5. Plan opérationnel : Lancement du projet, ressources mobilisées, 

écosystème d'innovation à mobiliser, 

6. Management et personnes clefs ; 

7. Projections financières : bilan prévisionnel, résultat prévisionnel, 

plan de trésorerie prévisionnel, point mort prévisionnel ; Dans le 

cadre d'un business plan anglosaxon, la partie différera du fait d'une 

comptabilité différente. Ainsi, le compte de résultat anglo-saxon 

affecte les charges par destination, tandis que le compte de résultat 

français les affecte par nature. 

8. Besoins et plan de financement 

Les différentes parties sont en règle générale structurées de la façon suivant :

https://fr.wikipedia.org/wiki/Plan_op%C3%A9rationnel






































TAF :

- l’idee (il faudra justifier votre idee)
- Construction Lean Canva
- Partager un plan marketing pour presenter votre produit/ service
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